SVET HUBI

¢asopis pro houbare, mykology a pratele pfirody

1. ROZSAH PLATNOSTI

a) Tyto veobecné obchodni podminky upravuiji
uvefejhiovani inzeratl a prospektovych pfiloh
v periodikach, kterd vydava Vydavatelstvi QUA-
TRO PUBLISHING spol. s r.0. - déle jen Vyda-
vatelstvi.

b) Soucasti vSeobecnych obchodnich podmi-
nek je pravé platny cenik.

c) Pravni vztahy, které nejsou upraveny vse-
obecnymi  obchodnimi  podminkami nebo
zvlastni smlouvou, se fidi obchodnim zéko-
nikem.

2. SMLOUVA O ZVEREJNENI INZERCE

a) Objednavatel si objednava uvefejnéni inzera-
tu nebo prospektové pfilohy prostfednictvim
pisemné Smlouvy o zvefejnéni inzeratu.

b) Smlouva musi obsahovat vSechny potfebné
nalezitosti, které jsou nutné pro fadné uverfej-
néni, a to zejména: nazev firmy objednavate-
le, Udaje o zapisu objednavatele - fi rmy do
obchodniho rejstfiku, jeho sidlo, ICO, DIC,
platce DPH, bankovni spojenti, jméno z&stup-
ce opravnéného Smlouvu uzavfit. V pfipadé
fyzickych osob pak jesté jméno, rodné &islo
nebo datum narozeni, trvalé bydlisté a ban-
kovni spojeni (zivnostensky list, potvrzeni
platce DPH). Déle zde musi byt uveden titul,
termin uvefejnéni, druh (napf. plodny inzerat,
prospektova pfiloha) a eventuainé dalsi idaje
ohledné provedeni objednavky (napf. forma,
umisténi, rubrika, znacka, barva). Smlouva
0 zvefejnéni inzerce je pfedavana osobng,
pfipadné zasilana postou, faxem nebo mai-
lem s podpisem a razitkem objednavatele.

c) Objednavatel je odpovédny za véasné po-
skytnuti vSech podkladl, které jsou potieb-
né pro realizaci objednavky. Vydavatelstvi je
povinno upozornit objednavatele na zjevné
nevhodné nebo chybné podklady. Pokud ob-
jednavatel dodéa nahradu za zjevné nevhodné
nebo chybné podklady se zpozdénim nebo
v pfipadé, ze objednavatel trva na pouziti
zjevné nevhodnych nebo chybnych podkla-
dd, vznika Vydavatelstvi pravo od smlouvy
odstoupit a soucasné mu vznikd pravo na
stornovaci poplatky, v souladu s pravé plat-
nym cenikem.

d) Objednavatel ru¢i za bezchybny obsah a za
to, Ze texty, obrazové a grafické materialy ur-
¢ené pro inzeraty nebo prospektové pfilohy
jsou v souladu s pravnimi pfedpisy. V pfipa-
dé uplatiiovani narok( tfeti stranou je ob-

jednavatel povinen na sebe prevzit zavazky
z téchto narokl vyplyvajici nebo je povinen
nahradit Vydavatelstvi Skody, které vznikly
s uvefejnénim chybného nebo pravné nepfi-
pustného inzeratu nebo prospektové pfilohy.

e) Vydavatelstvi dostane k volné dispozici
vSechny potfebné podklady pro uvefejnéni
inzeratu nebo prospektové pfilohy a neni
povinno tyto podklady uchovavat, pfipadné
objednavateli vracet, nedohodnou-li se stra-
ny jinak.

3. UZAVRENi SMLOUVY

a) Uzavienim smlouvy se rozumi potvrzeni
objednavky Vydavatelstvim (pisemné pfimo
na objednavku nebo jinym obvyklym zpQ-
sobem). V pfipadé, Ze nedojde k potvrzeni
objednavky Vydavatelstvim, je za uzavieni
smlouvy povazovano uvefejnéni inzeratu
nebo prospektové pfilohy.

b) Pfijeti objednavky pracovnikem Vydavatel-
stvi nem0ze byt bez dalSich naleZitosti pova-
Z0vano za uzavieni smlouvy.

¢) Vydavatelstvi si v kazdém pfipadé a kdykoliv
vyhrazuje pravo odstoupit od smlouvy, kdyz
existuje opravnény predpoklad, ze uverejnéni
inzeratu nebo prospektové pfilohy z hlediska
obsahového, textového, grafi ckého nebo
obrazového odporuje zajmim Vydavatelstvi
nebo pravé platnym pravnim pfedpistm.

d) Pokud by vznikly dGvodné pochybnosti o pla-
tebni schopnosti objednavatele, a pokud neni
zajiSténa na zadost Vydavatelstvi Zadna pfi-
méfena a v€asna platba pfedem, vyhrazuje
si Vydavatelstvi pravo odstoupit od smlouvy.

e)V pripadé odstoupeni od smlouvy podle
bodu c) nebo d) vyrozumi Vydavatelstvi ob-
jednavatele bez zbyte¢ného prodieni.

f)V pfipadé stornovani objednéavky objedna-
vatelem po jejim pfijeti Vydavatelstvim je Vy-
davatelstvi opravnéno uplatfiovat stornovaci
poplatky v souladu s pravé platnym cenikem.
Stornovani objednavky objednavatelem musi
byt provedeno v kazdém pfipadé pisemné.

4. RAMCOVA SMLOUVA

a) Pokud ma objednavatel v imyslu uvefejfiovat
béhem urcité doby inzeraty v urcitém rozsa-
hu plochy nebo v ur¢itém poétu, ma moznost
uzavfit s Vydavatelstvim ramcovou smlouvu,
zpravidla na jeden rok, o uvefejiovani inze-
ratt v pfedem dohodnutém poétu. K platnosti
této smlouvy je zapotfebi pisemné formy,

v niz musi byt pevné stanoveno &asové
obdobi, béhem kterého bude uvefejfiovan
dohodnuty rozsah plochy inzeratt nebo do-
hodnuty poCet inzeratl, dale zde musi byt
uvedeny z toho vyplyvajici slevy, pouzity titul,
pfipadné dalsi ujednani.

b) Pro uvefejfiovani inzeratll v rdmci dohodnu-
tého rozsahu plochy nebo poCtu uvedenych
v ramcové smlouvé je vzdy potiebnd objed-
navka. Tato objedndvka ke své platnosti ne-
vyZaduje pisemnou formu.

c) Slevy vyplyvajici z ramcové smlouvy budou
poskytnuty pouze v pfipadé, Ze budou uvefej-
nény inzeraty v dohodnutém rozsahu plochy
nebo v dohodnutém poctu béhem ¢asového
obdobi uvedeného v ramcové smlouvé a za-
placena cena podle platnych cenikl (popf.
v dohodnuté vysi).

d) Objednavatel je opravnén objednat prostfed-
nictvim radmcové smlouvy uvefejnéni také
dal$ich inzeratd nad rdmec dohodnutého
rozsahu plochy nebo dohodnutého poctu
inzerat.

e) Pokud béhem pevné stanoveného Casového
obdobi nebyly uvefejnény inzeraty v dohodnu-
tém rozsahu plochy nebo v dohodnutém poétu,
a to z dlivodd, za které nenese Vydavatelstvi
odpovédnost, zavazuje se objednavatel v tomto
pfipadé uhradit Vydavatelstvi rozdil mezi cenou
za dohodnuty a skutené uvefejnény rozsah
plochy inzeratd nebo podet inzerat.

5.REALIZACE SMLOUVY O ZVEREJNENI
INZERCE

a) Pokud neni vyslovné dohodnut termin uve-
fejnéni inzeratu nebo prospektové pfilohy,
zavisi potom jejich uvefejnéni na moznos-
tech Vydavatelstvi.

b) Pokud neni vyslovné dohodnuto urcité umis-
téni nebo urdita jednotka vykryti, kde ma byt
inzerat nebo prospektova pfiloha uverejné-
na, zavisi potom jejich uvefejnéni na moz-
nostech Vydavatelstvi.

c) Objednavka inzeratl nebo prospektovych
pfiloh, kterd ma byt realizovana vyhradné
v urcitém terminu s uréitym umisténim, musi
byt sdélena Vydavatelstvi véas tak, aby moh-
la byt smlouva potvrzena.

d) Inzeraty jsou podle moznosti uvefejiiovany
v odpovidajici rubrice bez nutnosti vyslovné
dohody.

e) Za zvlastni umisténi inzerce nebo zvlastni
provedeni odlisujici se od obvyklych zpUso-



bl umisténi nebo provedeni je mozno stano-
vit cenu dohodou odchyiné od béznych tarifi
inzerce.

f) Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznaceni
inzeratl jako placené inzerce véetné materi-
alu otisténych jako bonus v rdmci inzertni re-
lace. Za inzerét je povazovan kazdy placeny
materidl véetné PR ¢lanku.

g) Pokud si objednavatel objednd inzerat ve
velikosti, kterd neodpovidd rozmérim roz-
déleni strany, zpracuje Vydavatelstvi inzerat
béZznym zplsobem.

h) Pokud si objednavatel objedna graficky ne-
zpracovany inzerat, zpracuje Vydavatelstvi
tento inzerat béznym zplsobem.

i) Ve zvldstnich pfipadech, kdy néklady na
tvorbu inzeratu (na zpracovani rukopisu, foto-
grafi i, odborné posudky, grafické zpracovani
apod.) pfeséhnou ¢astku 3 000 K¢, mhze Vy-
davatelstvi o tyto naklady zvysit cenu inzerce.

j) Vkladané materidly, které pfekroi dohodnuté
rozméry forméatu, jakoz i knihy, katalogy, bali-
ky nebo zbozi Vydavatelstvi pfijima pouze po
pfedchozi dohodé.

k) Objednavatel je povinen dodrzet sjednané
technické podminky pro predani podklad(

pro zvefejnéni nebo tvorbu inzeratu.

6. PLATEBNi PODMINKY

a) Pokud se strany nedohodnou jinak, zaSle
Vydavatelstvi objednavateli darovy doklad
do 14 dnl od podpisu smlouvy o inzerci. Pro
platby v hotovosti je pfiznavana 2% sleva.

b) Vydavatelstvi zasle objednavateli na jeho Z&-
dost také doklad o uvefejnéni inzeratu nebo
prospektové pfilohy. Podle druhu a rozsahu
objednavky jsou poskytovany vystfizky, stran-
ky nebo kompletni vytisky. Pokud neni mozné
tyto doklady obstarat, obdrzi objednavatel od
Vlydavatelstvi potvrzeni o uvefejnéni inzeratu
nebo prospektové pfilohy.

c) Pii prodleni v placeni je objednavatel povi-
nen zaplatit urok z prodleni ve vysi 0,05%
z dluzné &astky za kazdy den prodleni a na-
klady spojené s vymahanim fakturované
Castky nebo Casteénych plateb. Vedle troku
z prodleni miZe Vydavatelstvi dale poZado-
vat Uhradu smluvni pokuty, ktera &ini 0,1 %
z dluzné &astky za kazdy den prodleni. V pfi-
padé nezaplaceni v terminu splatnosti a nut-
nosti nasledného vymahani ztraci zékaznik
naroky na slevy a provize. Vydavatelstvi
mizZe v pfipadé prodleni v placeni odmitnout
realizaci dalSich objedndvek vcetné objed-
navek z ramcové smlouvy nebo mliZe jgjich
realizaci u€init zavislou na pfiméfenych plat-
bach predem.

d) Pokud neuvede objednavatel pfesnou velikost
inzeratu a pfenecha toto rozhodnuti na Vyda-
vatelstvi, potom je zakladem pro vyuétovani
skute¢né uvefejnéna velikost inzeratu.

e) Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou
poskytovany pouze na inzeraty uvefejnéné
a zaplacené béhem Casového obdobi jed-
noho roku. Toto ¢asové obdobi za¢ina dnem
uvefejnéni prvniho inzeratu a konéi posled-
nim dnem pfislusného kalendafniho roku.

f) Objednavatel ma pravo uplatfiovat zpétné
narok na slevu podle pravé platného ceniku,
a to v zAvislosti na skutené uvefejnéném
rozsahu plochy inzeratdl nebo poctu inzeratl
v €asovém obdobi jednoho roku. Objednava-
tel ma pravo uplatnit tento narok nejpozdéji
do konce ledna nasledujiciho kalendainiho
roku. Na pozd&ji uplatfiované slevy nebude
bran zfetel. Narok na slevu mize zakaznik
uplatnit pouze tehdy, jsou-li vSechny predcho-
zi danové doklady fadné uhrazeny.

g)V pfipadech, kdy objednavatel (zejména
reklamni a medidini agentura) objednava in-
zerci pro Ucely tfeti osoby, je povinen uvést
jména klientd, pro které inzerci objednava.

h) Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo stanovit pro
zvladtni vydani ¢asopist jiné ceny, nez jsou
uvedeny v pravé platném ceniku.

i) Pokud by nebyla objednéavka realizovana
z dlivod(l, za které nenese Vydavatelstvi od-
povédnost a inzerci nebo prospektovou pfilo-
hu neni mozno uvefejnit v nahradnim terminu

je objednavatel povinen zaplatit Vydavatelstvi
pouze do té doby prokazatelné vzniklé nakla-
dy souvisejici s objednavkou.

j) Eventudlni zménu v8eobecnych obchodnich
podminek nebo pravé platného ceniku sdéli
Vlydavatelstvi objednavateli, ktery ma s Vyda-
vatelstvim uzavienu ramcovou smlouvu podle
bodu 4 vSeobecnych obchodnich podminek,
a to ve Ihaté alespor jednoho mésice pred
pocatkem platnosti téchto zmén. Pokud Vyda-
vatelstvi tuto Ihdtu nedodrzi, budou se objed-
navky ucinéné pfed zménou vSeobecnych ob-
chodnich podminek nebo ceniku fidit dosud
platnymi vSeobecnymi obchodnimi podmin-
kami nebo dosud platnym cenikem po dobu
maximalné tfi mésicl od pocatku platnosti
novych vSeobecnych obchodnich podminek
nebo nového ceniku.

k) Agenturni provize je pfiznavana agenturam
pouze po dohodg, a to pisemnou formou jako
soucast ramcové smlouvy.

7. REKLAMACE - NAHRADNi VYKON

a) Objednavatel ma narok v pfipadé zcela nebo
CasteCné chybného uvefejnéni inzeratu nebo
prospektové pfilohy na slevu nebo bezplatné
uvefejnéni nahradniho inzeratu, ale pouze
v tom rozsahu, ve kterém byl zeslaben ucel
inzeratu nebo prospektové pfilohy. Pokud
Vydavatelstvi neuvefejni nahradni inzerat
v dohodnutém terminu, nebo pokud tento
nahradni inzerat je uvefejnén opét se zava-
dou, ma objednavatel ndrok na slevu nebo
odstoupeni od smlouvy. Reklamace musi byt

uplatnéna nejpozdéji do 14 dni od data piné-
ni, jinak na ni nebude bran zfetel.

b) Pfi uvefejiiovani opakované vychazejicich inze-
ratli nebo prospektovych pfiloh je objednavatel
povinen zkontrolovat ihned po kazdém uvefej-
néni jejich spravnost a Uplnost. Vydavatelstvi
neuzna narok na bezplatné uvefejnéni na-
hradniho inzerétu v tom pfipadé, jestlize se pfi
opakovani objevil tentyz nedostatek, aniz by byl
tento nedostatek bezprostfedné po predchozim
uverejnéni 0zndmen Vydavatelstvi.

c) V pripadé, ze se vinou objednavatele vyskyt-
nou pii sazbé, tisku nebo vkladani nedostat-
ky, které nebyly zjevné rozeznatelné pfi pfijeti
objednavky, nema objednavatel zadny narok
na slevu nebo bezplatné uvefejnéni nahrad-
niho inzeratu.

d) Korektury se poskytuji pouze na vyslovné
prani objednavatele. Objednavatel zodpo-
vida za spravnost a uplnost korektur, které
zaslal zpét Vydavatelstvi. Vydavatelstvi bere
v Uvahu korektury, které mu byly sdéleny jen
v ramci pevné stanoveng |hty.

e) V pfipadé uplatnéni narok(i na ndhradu Sko-
dy objednavatele v souvislosti se zavadnym
vykonem Vydavatelstvi budou nahrazeny
pouze predvidatelné a prokdzané Skody.
U prokazané Skody je jeji vySe stanovena
maximalné do vy3Se ceny za uvefejnény inze-
rat nebo prospektovou pfilohu.

f) Reklamace u inzeratl odevzdanych jako ho-
tové (klientem grafi cky zpracované a preda-
vané v elektronické podobé) je mozné uplatnit
pouze tehdy, je-li s podklady odevzdan i jejich
barevny natisk.

8. STORNOVANI

a) Objednavatel mize stornovat vydani inze-
ratu nebo prospektové pfilohy do terminu
uzavérky podklad daného ediénim planem,
a to bez povinnosti thrady jakychkoliv storno
poplatku.

b) V pfipadé, Zze objednavatel stornuje vydani
inzeratu nebo prospektové pfilohy po termi-
nu uzaveérky, je povinen uhradit ¢astku v piné
vysi platné pro jednotlivé uvedeni inzeratu
nebo prospektové pfilohy.

c)V pfipadé opakované inzerce, na niz byla
smlouvou poskytnuta sleva, je pfi stornova-
ni vydani inzeratu nebo prospektové pfilohy
objednavatel povinen uhradit do doby storno-
vani otisténou inzerci ve vysi, ktera je platna
pro jednotlivé publikovanou inzerci.

9. OCHRANA DAT

Objednavatel i Vydavatelstvi se zavazuji chranit

veskeré informace, které si navzéjem poskyt-

nou v souvislosti s realizaci objednavek, pred
jejich zneuzitim.

Vydavatelstvi
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